
 

 

 

 ارتقاي كارائي بازار داخلي و صادراتي پسته ايران

 رضا صداقت

 عضو هيات علمي پژوهشكده پسته، موسسه تحقيقات علوم باغباني، سازمان تحقيقات، آموزش و ترويج كشاورزي

 

 چكيده 

ميلادي مقام اول دنيا را داشت ولي متاسفانه از آن سال به بعد جايگاه اول نصيب  2010صادرات پسته تا سال كشور ما در توليد و 

ريزي براي توليد و صادرات و نيز عدم توجه به بازار داخلي كشور رقيب يعني آمريكا گرديد. بيم آن مي رود تا در صورت عدم برنامه

و با گذشت زمان از بازار  دوم را نيز به ساير كشورهاي توليدكننده پسته واگذار نماييم هاي آينده مقامو صادراتي پسته، در سال

برنامه ريزي براي توسعه و تقويت بازار داخلي و بازار صادراتي محصول بايستي  بنابراين. جهاني اين محصول ارزشمند حذف شويم

 در اولويت باشد. 

 

 مقدمه

درصد آن در بازار داخلي عرضه مي گردد.  20د پسته كشور ما در بازارهاي جهاني و حدود درصد از تولي 80در حال حاضر قريب به 

با توجه به اينكه توليد پسته در دنيا رو به افزايش است و تسلط ايران بر بازار جهاني پسته رو به كاهش مي رود، اين خطر وجود 

را ايجاد نمايند. اين موانع مي تواند  بيشتري بازار اين محصول موانعدارد تا رقباي ايران در بازار جهاني پسته براي حذف ايران از 

موانع اقتصادي مانند تحريم، عرضه محصول رقبا با قيمت هاي بسار پايين) دامپينگ(، اعمال تعرفه هاي بالا بر صادرات پسته ايران 

ضمن ورودي كشورهاي وارد كننده باشد.  و يا موانع بهداشتي از قبيل سخت گيري بيش از حد در تست هاي مربوطه در مبادي

اينكه افزايش شديد هزينه هاي توليد در كشور ما و افزايش بهاي تمام شده محصول پسته از يك طرف و عدم افزايش عملكرد در 

افزايش هزينه هاي توليد، خود به عنوان يك مانع اصلي در سال هاي آتي بر سر راه متناسب با  صادراتي هكتار و قيمت فروش

  صادرات پسته ايران خواهد بود. 

 



 

 

 هاي كاربرديها و توصيهيافته 

ويژه سلامت محصول متناسب با هگذاري پسته توسط خريداران و صادر كنندگان بايستي بر مبناي كيفيت و بقيمت 

تر با قيمت تر و با كيفيتسلامت در بازارهاي جهاني پسته باشد. در اين صورت محصولات سالم استانداردهاي كيفيت و

 گردد.داران فراهم ميشوند و زمينه براي توليد سالم نيز توسط باغبالاتر خريداري مي

در طول سال باشد كه در اي محصول خود را به بازار عرضه كنند تا به صورت هدفمند و تدريجي كار به گونهداران پستهباغ 

توانند محصول خود را با قيمت بهتري بفروشند نتيجه آن اثرگذاري آنها بر قيمت داخلي و صادراتي پسته بيشتر شده و مي

شود تا تجار و صادركنندگان هم و درآمد بيشتري كسب كنند. عرضه تدريجي پسته توسط باغ داران به بازار سبب مي

ري در طول سال براي فروش داخلي و صادرات پسته داشته باشند و در نتيجه كارائي بازار داخلي و ريزي بهتبتوانند برنامه

 گردد. صادراتي پسته ايران بيشتر مي

ريزي علمي براي كاهش بهاي تمام شده محصول پسته بعمل آيد. براي اين منظور كنترل تورم در سطح بايستي برنامه 

داران و مديران بخش كشاورزي صنعت پسته نيز بايستي اقدامات متنوعي توسط باغ كلان كشور بايستي انجام شود و در

 باشند.هاي توليد ميمورد اهتمام قرار گيرد كه از جمله آنها افزايش عملكرد در هكتار و مديريت هزينه

تبليغات  و سازي فرهنگ هاي متنوع ماننداز طريق روشريزي براي افزايش سهم مصرف در بازارداخلي پسته بايستي برنامه 

به طوري كه  اصلاح شبكه توزيع پسته در بازار داخلي  ،كنندگان داخليبه مصرف با هدف معرفي خواص ارزشمند پسته

تكميلي توسعه صنايع تبديلي و  و در نهايت يافتهكاهش در بازار داخلي   هاي جانبي و مكمل آنقيمت پسته و فراورده

  پسته بعمل آيد.

 


